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Nabidka VO vyhovuje % online uzivatelu

Jak jste spokojen/a s nabidkou filmu a seriall, ke kterym mate pristup prostrednictvim zivého televizniho
vysilani, placenych i neplacenych zdroji videobsahu?
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23,9 %

TV domacnosti vyuziva
pravidelne placenou sluzbu
pro sledovani filmu a serialu
dle vliastniho vybéru

vavavava
AAAAAAAAAA
Zaklad: televizni domacnosti, % vazené, N = 11772 TV domacnosti
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