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70 % domácností sleduje videoobsah přes internet

Q02: Jakým způsobem můžete ve Vaší domácnosti sledovat televizní vysílání a videoobsah?
Q02a: A který zdroj sledování televizního vysílání a videoobsahu využíváte Vy sám/a nejčastěji?
N=1760, všichni respondenti

JE PRO 
JEDNOTLIVCE 

HLAVNÍM 
ZDROJEM

IPTV, HbbTV, VOD DVB-T2 CAB, SAT

V DOMÁCNOSTI 
VYUŽÍVANÉ 
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Internet dominuje času strávenému u TV (41 %) 

Q20: Z jakého zdroje jste televizní pořad sledoval/a? Jak dlouho jste pořad sledoval/a? [záznamy sledovaných pořadů] N=2547, všechny sledované pořady
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Podíl pořadů sledovaných přes internet meziročně 
roste

Q20: Z jakého zdroje jste televizní pořad sledoval/a? [záznamy sledovaných pořadů] N=2714/2547, všechny sledované pořady
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O nárůst videoobsahu z internetu se dělí více různých 
žánrů

Q20: Jaký typ (žánr) televizního pořadu jste sledoval/a? Z jakého zdroje jste televizní pořad sledoval/a? [záznamy sledovaných pořadů] N=2714/2547, všechny sledované pořady

podíl podle počtu 
sledovaných pořadů
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Zpravodajství Český 
seriál

Zahraniční 
seriál

Soutěž, 
zábava

Zahraniční 
film Dokument Český 

film Sport

+2 +2

změna zastoupení mezi všemi 
pořady v procentních bodech



Reklama
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Polovina lidí spontánně uvádí, že při reklamě odejde
Reakce na reklamu uprostřed pořadu jsou tradičně převážně negativní. Sledování reklamy připouští jen asi 1 člověk z 15, dalších asi 10 % lidí pasivně čeká na 
konec reklamního bloku a stává se tak taky příjemcem sdělení. Pokud to umožňuje sledování mimo reálný čas pořadu (VOD, HbbTV, zpětně IPTV), divák často 
reklamu přetočí. 

Q17: Co (nejčastěji) děláte, když během sledování TV začne reklama? [spontánní odpovědi] N=1598, respondenti, kteří mají v domácnosti televizor
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Odcházím od TV

Přepínám kanál

Dělám u TV něco jiného

Přetočím reklamu

Nedělám nic, čekám

Sleduji reklamy

Negativní reakce

Vypínám zvuk

Vypínám TV

REAKCE NA REKLAMU 
(SPONTÁNNĚ)

N=1376

79 %
diváků spontánně uvádí, 
že aktivně reaguje na 
začátek reklamy tak, aby 
ji nemuselo sledovat.

Jednotlivci (N7) spontánně 
uvádějí, že přestali sledovat TV 

Prima jako reakci na zablokování 
možnosti přetočení reklamy.





Závěr: Co dělat s pásmem 600 MHz po 2030?

Strategie využití spektra MUSÍ odrážet inovační trendy

Po 2030 se může část pásma 600 MHz využít jinak

Terestrika bude mít místo zejména pro zpravodajství



Otázky & odpovědi

• jiri.grund@apms.cz

• 604 114 054

@JiriGrund

@APMS_CZ
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Potřeba a cíle výzkumu

zdroje signálu, které využívají domácnosti a jejich členové, 
když sledují videoobsah (včetně TV)​

zdroje signálu využívané při sledování různých pořadů

meziroční změny zdroje signálu při sledování videoobsahu​

očekávané trendy v souvislosti s generačními rozdíly ve 
sledování videoobsahu

CO JSME ZKOUMALI?

CO JSME NEZKOUMALI?

– přítomnost antén v českých domácnostech

– sledovanost pořadů a televizí (výzkum není alternativou k 
peoplemetrům​)

Tři cílové skupiny
1. domácnosti
2. jednotlivci
3. jednotlivci sledující hlavní televizní 

obrazovku v domácnosti​

KDE VZNIKLA POTŘEBA 
VÝZKUMU?

Poptávka po pochopení konzumace videoobsahu v českých 
domácnostech a zdroje, přes které videoobsah do domácností proudí.
„Pokud mám doma anténu, znamená to, že ji opravdu využívám ke 
sledování videoobsahu?“

SBĚR DAT

On-line sběr dat v Českém národním panelu a osobní 
dotazování. Jedná se o reprezentativní vzorek české populace 
ve věku 15-79 let. Velikost online vzorku: N=1760 (CAWI 1658 
+ CAPI 102) respondentů.

O KOM VÝSLEDKY MLUVÍ?
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