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70 % domacnosti sleduje videoobsah pres internet

V DOMACNOSTI
VYUZIVANE
MOZNOST

IPTV, HbbTV, VOD DVB-T2 CAB, SAT
JEPRO

70 %
= 38% 23%

21%

Q02: Jakim zplsobem mUZete ve Vasi domacnosti sledovat televizni vysilani a videoobsah?
Q02a: A ter% zdroj sledovani televizniho vysilani a videoobsahu vyuzivate Vy sam/a nejcastéji?
N=1760, vsichni respondenti



Internet dominuje ¢asu stravenému u TV (41 %)

PODLE POCTU PORADU
PODLE STOPAZE
AT PORADU
10 5% IPTV
YT
YT
5%
23% CAB
CAB CAB SAT
SAT 24% IPTV
43% HbbTV
@ délka VoD
1:48
DVB-T2
VOD 29%
DVB-T2

31%

HbbTV

Q20: Z jakého zdroje jste televizni porad sledoval/a? Jak dlouho jste pofad sledoval/a? [zaznamy sledovanych porad(l] N=2547, vsechny sledované porady



Podil pofadi sledovanych pFes internet meziroéné
roste

YT 5% 5%
CAB 23% -5
SAT 2% p.b.
31%
DVB-T2 32% -l
p.b.

IPTV
HbbTV
VOD

2023 2024

Q20: Z jakého zdroje jste televizni porad sledoval/a? [zaznamy sledovanych poradd] N=2714/2547, vsechny sledované porady



O narst videoobsahu z internetu se dé|i vice ruznych
Zanru
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SAT
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IPTV
HbbTV
VOD
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Zpravodajstvit

2023 2024
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serial
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sledovanych poradu

13%  13%
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Zahrani¢ni
serial

11%

9%
.

2023 2024

Soutéz,
zabava

zména zastoupeni mezi vSemi
porady v procentnich bodech

10%
9%

2023 2024

Zahraniéni
film

7% 7%

2023 2024

Dokument

9%

7%

2023 2024

Cesky

film

Q20: Jaky typ (zanr) televizniho pofadu jste sledoval/a? Z jakého zdroje jste televizni pofad sledoval/a? [zaznamy sledovanych pofadi] N=2714/2547, vsechny sledované porady
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2023 2024
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Reklama



Polovina lidi spontanné uvadi, ze pfi reklamé odejde

Reakce na reklamu uprostfed pofadu jsou tradicné prevazné negativni. Sledovani reklamy pfipousti jen asi 1 ¢lovék z 15, dalSich asi 10 % lidi pasivné ¢eka na

konec reklamniho bloku a stdva se tak taky prijemcem sdéleni. Pokud to umoznuje sledovani mimo redlny ¢as poradu (VOD, HbbTV, zpétné IPTV), divak Casto
reklamu pretoci.

REAKCE NA REKLAMU
(SPONTANNE)
N=1376
Pfepindm kanal _ 24%
o Délam u TV néco jiného _ 19%

diVéklol Spontdnné UVédi, Pretocim reklamu _ 12%

Ze aktivné reaguje na

zacatek reklamy tak, aby Nedélam nic, cekam [0 11

ji nemuselo sledovat.

Sleduji reklamy - 7%

Negativni reakce - 4%

Jednotlivci (N7) spontanné
vypinam zvuk [l 3% uvadeéji, Ze prestali sledovat TV
Prima jako reakci na zablokovani
vypinam v [ 2% moznosti pfetoCeni reklamy.

Q17: Co (nejcastéji) délate, kdyz béhem sledovani TV zacne reklama? [spontanni odpovédi] N=1598, respondenti, ktefi maji vdomdcnosti televizor



LUPA™

%y Rychlost Internetu  Clanky  Aktuality ~ Video  Podcast  Nastroje  Lupa+ = Q a
Lupa.cz » Oneplay, Magenta a Vodafone ovladaji dvé tretiny trhu IPTV sluzeb
Oneplay, Magenta a Vodafone ovladaji
dveé tretiny trhu IPTV sluzeb
FILIP ROZANEK | 27. 5. 2025 © 18 Nov¥cH NAzorD [
— S—

JPTV je jiz nejvyuzivangjsi platformou pro prijem televizniho vysilani. Pfedstihla
satelitni TV, ktera v poslednich letech ztraci pocet divakd, i pozemni digitalni vysilani,’
vedla Michaela Surakova, reditelka spolecnosti Atmedia.YZ vyzkumu také vyplyva, Ze
trh IPTV ovladaji tfi nejvétsi mobilni operatofi na ceském trhu — 02 s 02 TV (nové
Oneplay), T-Mobile s Magenta TV a Vodafone s Vodafone TV. Spolecné pokryvaji
pfiblizné dveé tretiny trhu.

Autor: Depositphotos

IPTV nebo kabelovou TV vyuzivalo v loriském roce celkem 49 % divaka ve véku

15-69 let. Oznamila to spole¢nost Atmedia na zakladé udaju ze svého
dlouhodobého priizkumu Atmedia Index. Primérna mésicni ¢astka za placenou



Zaver: Co delat s pasmem 600 MHz po 20307

N\
‘ Strategie vyuziti spektra MUSI odraZet inovaéni trendy
\

‘ Po 2030 se muze ¢ast pasma 600 MHz vyuzit jinak
[

‘Terestrika bude mit misto zejména pro zpravodajstvi
/




Otazky & odpovédi

g @JiriGrund
['] @APMS_CZ

e jiri.erund@apms.cz
e 604 114 054
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Potreba a cile vyzkumu

KDE VZNIKLA POTREBA
VYZKUMU?

Poptavka po pochopeni konzumace videoobsahu v ceskych
domacnostech a zdroje, pres které videoobsah do domacnosti proudi.
,Pokud mdm doma anténu, znamend to, Ze ji opravdu vyuZivam ke
sledovadni videoobsahu?“

CO JSME ZKOUMALI?

zdroje signalu, které vyuZzivaji domacnosti a jejich clenove,
kdyzZ sleduji videoobsah (véetné TV)

-2

zdroje signalu vyuzivané pfi sledovani rliznych poradu

[ —
meziro¢ni zmény zdroje signalu pfi sledovani videoobsahu

/

\) ocekavané trendy v souvislosti s genera¢nimi rozdily ve
sledovani videoobsahu

<

v ¢eskych domacnostech

(vyzkum neni alternativou k
peoplemetriim)

SBER DAT

On-line sbér dat v Ceském narodnim panelu a osobni
dotazovani. Jedna se o reprezentativni vzorek ¢eské populace
ve véku 15-79 let. Velikost online vzorku: N=1760 (CAWI 1658
+ CAPI 102) respondentd.

O KOM VYSLEDKY MLUVI?

Tri cilové skupiny

1. domacnosti
@ 2. jednotlivci
3. jednotlivci sledujici hlavni televizni
obrazovku v domacnosti

nmse
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