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Žijeme v době plykrize
Jakou roli v ní hrají media?



Média
Od  páteře společnosti, k algoritmické pijavici

Watchdog of Democracy / Hlídací pes 
demokracie

Guardian of Public Interest / Strážce veřejného 
zájmu

Guardian of Democracy / Strážce demokracie

Fifth Estate / Pátá mocnost

Fourth Estate / Čtvrtá mocnost

Marketplace of Ideas / Tržiště idejí

Voice of the People / Hlas lidu

Voice of the Voiceless / Hlas bezmocných

Conscience of Society / Svědomí společnosti

Pillar of Public Discourse / Pilíř veřejné diskuse

Fake News Factory / Fabrika falešných zpráv

Šíření dezinformací a falešných zpráv

Echo Chamber/ Ozvěnová komora

Zesilování politické radikalizace a polarizace

Hate Factory / Továrna na nenávist

Šíření nenávisti a extremistického obsahu

Doomscrolling Platform / Platforma pro 
doomscrolling

Poškození duševního zdraví

Surveillance Capitalism / Kapitalismus 
dohledu

Porušování soukromí a masový sběr dat 
uživatelů



Jak v tomto rámci pomoci značkám 
budovat lepší svět, pomáhat lidem žít 
lepší životy?





Očekávání 
od 2025. 
Pokračování 
trendu.



Když vás nikdo nezaregistruje. Nebo 
správně nepřiřadí. Nemůžete růst. Fakt.



Krize pozornosti  >>>>> Příležitosti jak získat pozornost ve světě přebytku. 



Cena za vteřinu pozornosti ve středu pozornosti



Hodně malých okamžiků se sčítá. Více
platforem přináši větší synergický efekt. 

Místo maximalizace zásahu, multikanálové stregie založřené na dosažení 
specifických dopadů na značku, prodej. 



Kreativita je nejdůležitější faktor pro 
pozornost



Slavné kampaně, vzbuzující emoce. 
Kulturní relevance



Spolupráce značek a médií

Kulturně, společensky 
relevantní a 
prospěšné téma.

Multikanálové. 
Optimalizované. 
Obsah skrze platformy 
formáty. 

Pomáhají, přináší 
hodnotu zákazníkům 
značky. Buduje 
kategorii. Posiluje 
důvěru ve značku.



Jeden příklad 
za všechny



Jde to i v ČR
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NEHOD Z RYCHLOSTI OPROTI 
PŘEDCHOZÍMU OBDOBÍ

UVÁDÍ, ŽE MÉNĚ SPĚCHÁ

- 702

56 % lidí

UŠETŘENÝCH DÍKY NEHODÁM, KTERÉ SE NESTALY

291 000 000 Kč
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NEHOD S PŘÍTOMNOSTÍ DROG POST ENGAGEMENT

- 36 % 6 500 000
EARNED MEDIA

2.3mil €

No.1 
NETFLIX SHOW

REKORDNÍ POČET 
PŘIHLÁŠEK NA STUDIUM 

ADIKTOLOGIE
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